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Hedef Pazar Se¢imi
Metodolojisi Egitimi

DT2513
Egitim Amaci Egitim Detaylan
Katilimcilarin uluslararasi genisleme kararlarinda duygusal i Kurumsal E@itim S Egitim Siresi: 1 Gun / 6 Saat
veya sezgisel yaklagimlar yerine sistematik ve bilimsel bir @ Kapali Grup / Bire-bir - Sertifika: Katim Sertifikas
metodoloji kullanarak en karli, en az riskli ve en uygun hedef Online iz Yiiz Yiize Egitim Takvimi: Hi / HS

pazarlari belirlemelerini saglamaktir.
Egitim icerigi

Pazar Secim Siirecine Stratejik Yaklagim Hedef Kitle
* Hedef Pazar Seciminin Onemi ve Uluslararasi Basariya Etkisi izt U e G s
® Pazar Seciminde Ba§ar|s!;llk Riskini Azaltma Yontemleri Gelistirme, Stratejik Planlama ve
* Pazar Secimi Asamalari: On Eleme, Detayli Degerlendirme ve Son Karar (st Diizey Yonetim kadrolarindaki
profesyonellerdir.
Nicel (Kantitatif) On Eleme Metotlari
* Makro Ekonomik Géstergelerle Pazar Filtrelemesi: GSYiH Biiyiime Hizi, Kisi Bagi
Gelir, Nifus ve Pazar Biytklugi
* Ulagllabilirlik ve Lojistik Kriterleri: Mesafe, Tagima Maliyetleri ve Lojistik Altyapi
e GTIP Verileriyle ihracat/ithalat Trendlerinin Analizi (Potansiyel Tespiti)

Nitel (Kalitatif) Detayh Analiz Yontemleri
e PESTLE Analizi: Politik stikrar, Yasal Cerceve, Teknolojik Geligmeler ve
Sosyal/Kilttirel Uyum Degerlendirmesi
* Rekabet Analizi (Porter'in 5 Giicti): Mevcut Rekabet Yogunlugu ve Pazara Girig
Engelleri
* Tiiketici Davranigi Farkliliklarinin Pazara Etkisinin Olgiilmesi

Pazar Secim Matrisleri ve Skorlama
* (Cekicilik-Uygunluk Matrisi (Attractiveness—-Fit Matrix): Pazarlarin Puanlanmasi
ve Siralanmasi
¢ Risk Degerlendirmesinin Skorlama Modelinde Kullaniimasi
* Agirlikli Puanlama Yontemiyle (Weighted Scoring) Nihai Hedef Pazar Kiimesinin
Belirlenmesi

Pazara Girig Stratejileri ve Uygulama
* Secilen Pazar Tipine Gore En Uygun Giris Modeli (ihracat, Lisanslama, Ortak
Girisim vb.)
® Pazar Secim Kararinin Finansal Projeksiyonlara Entegre Edilmesi.
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