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Satista Hikaye Anlaticihgi
(Storytelling) Egitimi

KG2508
Egitim Amaci Egitim Detaylan
Katilimcilarin ikna glictini artirmak ve duygusal bag il Kurumsal Egitim S Egitim Siresi: 1 Gun / 6 Saat
kurmak amaciyla hikaye anlaticih§i becerilerini satis @ Kapali Grup / Bire-bir - Sertifika: Katim Sertifikas
stireglerine entegre etmesini saglamaktir. Online iz Yiiz Yiize Egitim Takvimi: Hi / HS
Egitim icerigi
* Neden Hikayeler ikna Eder? (Beyin ve Duygusal Bag Kurma) Hedef Kitle

o Satigta Mantik ve Duygunun Dengesi

. . . Urtin/hizmet sunumu yapan tim
o Marka Kimligi ve Kurumsal Hikayenin Onemi

satig profesyonelleri, pazarlama ve
iletisim ekipleri ile sunum
Etkili Hikaye Olusturma Mimarisi becerilerini gelistirmek isteyen

o Hikayenin Temel Unsurlar: Karakter, Catisma, C6ziim ve Sonug yoneticilerdir.

© Mausteriyi Hikayenin Kahramani Yapma Teknikleri

o Geri Doniis Kaniti (ROI) ve Verilerin Hikayeye Doniistiirilmesi

Farkh Satis Asamalarinda Storytelling Kullanimi
o ilk Temasta Dikkat Ceken Kisa Hikayeler
o Uriin Sunumlarinda Basari Hikayeleri (Case Studies) Kullanimi
o |tirazlan Kargilama ve Given ingasi icin Hikéaye Taktikleri
© Kapanis Aninda Hikayelerle Karar Verme Siirecini Hizlandirma

Hikayeyi Canlandirma ve Sunum Becerileri
© \cut Dili ve Ses Tonu ile Hikayenin Duygusunu Yansitma
© Dogaclama (Improvisation) ve Esneklik
o Kisa, Oz ve Akilda Kalici Hikayeler Sunma.

www.istanbulbilgiakademisi.com
Profesyonel Gelisim igin Kurumsal Firmalara Ozel
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