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Reklam ve Kampanya
Yonetimi Egitimi

SP2539
Egitim Amaci Egitim Detaylan
Katilimcilarin entegre reklam kampanyalari planlama, il Kurumsal Egitim 5 E@itim Stresi: 1 Giin / 6 Saat
uygulama ve performansini 6lgme yeteneklerini @ Kapali Grup / Bire-bir - Sertifika: Katim Sertifikas
gelistirerek pazarlama hedeflerine ulagmalarini Online iz Yiiz Yiize Egitim Takvimi: Hi / HS
saglamaktir.
Egitim icerigi
e Kampanya Planlama Déngiisii ve Hedef Belirleme Hedef Kitle
© Pazarlama Hedeflerini Kampanya Hedeflerine Dontistiirme (SMART

Pazarlama, kurumsal iletigim,

Kriterleri) . marka yénetimi ve reklam
© Hedef Kitleyi ve Intiyaclarint Kampanya Odak Noktasi Yapma ajanslariyla galisan tiim
o Rakip Kampanyalarin Analizi ve Konumlandirma profesyonellerdir.

Yaratici Strateji ve Mesaj Geligtirme
o Kampanyanin Ana Mesajini ve Deger Teklifini Netlestirme
o Yaratici Brief (Creative Brief) Hazirlama ve Ajans Yonetimi
o Hikaye Anlaticiligini ve Duygusal Bag Kurmayi Reklamlara Entegre Etme

Medya Planlama ve Biitce Yonetimi

o Dijital (SEM, Sosyal, Programatik) ve Geleneksel (TV, Radyo, Basin)
Mecra Segimi

o Medya Karmasini (Media Mix) Optimize Etme Stratejileri

© Butgenin Farkli Kanallar Arasinda Etkin Dagitimi

Kampanya Uygulama ve Performans Olciimii

o Kampanya Oncesi Test Etme (Pre-testing) Yontemleri

o Temel Reklam Metrikleri (Reach, Frequency, CTR, CPC, ROAS) ve Analizi
o Kampanya ROI (Yatirim Getirisi) Hesaplamasi ve Raporlama

Entegre Pazarlama ileti§imi (IMC)
o Reklam, Halkla ili§kiler, Satig ve Dijital Kanallarin Senkronizasyonu.
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