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Stratejik Pazarlama
Yonetimi Egitimi

SP2535
Egitim Amaci Egitim Detaylan
Katilimcilarin pazar analizi yaparak kurumsal hedeflerle il Kurumsal Egitim 5 E@itim Stresi: 1 Giin / 6 Saat
uyumlu, rekabet avantaji saglayan uzun vadeli pazarlama @ Kapali Grup / Bire-bir - Sertifika: Katim Sertifikas
stratejileri olusturmalarini saglamaktir. Online iz Yiiz Yiize Egitim Takvimi: Hi / HS
Egitim icerigi
* Pazarlama Stratejisine Girig ve Analiz Hedef Kitle

o Kurumsal Vizyon ve Misyonun Pazarlama Stratejisine Entegrasyonu e BT, e
o Pazar Biiytiklugu, Egilimleri ve Makro Cevre Analizi (PESTEL) uzmanlar. iriin yt')neti,cileri is
© Rekabet Analizi ve Sektor Guglerinin Degerlendirilmesi gelistirme profesyonelleri ve iist

dlizey yoneticilerdir.

Pazar Boliimlendirme, Hedefleme ve Konumlandirma (STP)

o Etkili Pazar Segmentasyonu Kriterleri ve Yontemleri

o Dogru Hedef Pazarin Secilmesi

© Markanin Pazarda Basarili Bir Sekilde Konumlandiriimasi
(Positioning)

Pazarlama Karmasi (4P/7P) Yonetimi

Urtin (Product): Uriin Yagam Déngisii ve Portféy Yonetimi
Fiyat (Price): Stratejik Fiyatlandirma Kararlari

Dagitim (Place): Kanal Yonetimi ve Cok Kanall Stratejiler
Tutundurma (Promotion): Entegre Pazarlama ileti§imi (IMC)
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Marka Stratejisi ve Deger Yonetimi
o Marka Kimligi, imaji ve Deger Teklifinin Olusturulmasi
o Marka Sadakati ve Marka Denkliginin (Brand Equity) Olgiimii

Pazarlama Plani Geligtirme ve Biitceleme

o Stratejik Pazarlama Planinin Yapisi ve Bilesenleri

o Pazarlama Bitcesinin Belirlenmesi ve Kaynak Dagitimi (ROI
Odaklilik).
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